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Aun paso de lacampana
electoral sin carteles

El moévil e internet revolucionan la comunicacion con los votantes

JAVIER F. MAGARINO Madrid

170% de los 3.100 vecinos de

Jun, a escaso Kkilémetro y

medio de Granada, vot6 por

internet en las elecciones de

marzo de 2004. Ahora, en un
paso mas hacia la teledemocracia, se ex-
perimenta con la campafia electoral sin
papeles previa a los comicios municipales
y autonémicos del 27 de mayo. Bautizada
ElectoralNet, el primero en subirse al
tren ha sido el alcalde, el socialista José
Antonio Rodriguez, quien presenté su
candidatura el pasado jueves a través del
movil e internet.

“Cada ciudadano puede enviar sus re-
clamaciones a los partidos a través de
distintos medios digitales y todas las fuer-
zas pueden remitir su propaganda elec-
toral utilizando los mismos canales”, dice
Rodriguez. Segtn calculos del PSOE de
Jun, el gasto en papel durante el perio-
do electoral alcanza un minimo de 0,89
euros por habitante: “Gracias a las nue-
vas tecnologias invertiremos solo el 15%
de esa cantidad”, sostiene el regidor.

En Jun, ocho de cada diez vecinos lle-
van un movil de tercera generacion en
el bolsillo, pueden acudir a los plenos via
web y junto a sus datos del padrén fi-
gura un e-mail. Sin embargo, tanto ade-
lanto no es habitual en el resto del pais.
“Los politicos espafioles no aprovechan
ni el 10% de las posibilidades de inter-
net”, afirma Daniel Ureia, socio direc-
tor de Mas Consulting, empresa espe-
cializada en comunicacion electoral. Este
experto recuerda una experiencia del re-
publicano John McCain, en las prima-
rias del aflo 2000, o la pagina web del
britanico David Cameron como ejemplos
de un uso intensivo de la red.

El citado McCain se hizo con miles de
correos a través de www.john-
maccain.com, hecho que fue considera-
do como arma electoral de primera mag-
nitud. Y Cameron ha creado un espacio,
llamado WebCameron (www.webcame-
ron.org.uk), por el que llega a sus po-
tenciales votantes a golpe de video ca-
sero. “La web ofrece espacio para emi-
tir mensajes muy distintos a los que se
suelen dar en los canales tradicionales.
Es mas fresca, inmediata, simpatica y
permite personalizar”, expone Urefia.

Los politicos tienen al alcance de la
mano una nueva forma de hacer pro-
paganda segmentando el pablico al que
dirigen cada promesa: candidato y ciu-
dadano frente a frente con la mediacion
de una pantalla de mévil o PC. El pro-
blema, por el momento, reside en cues-
tiones de privacidad. El votante sonrie
al potencial alcalde de su ciudad cuan-
do llama a su puerta, pero no encaja bien
lainvasion de su correo electrénico o un
mensaje corto no solicitado en el mévil.
“Violar la privacidad del ciundadano con
un mensaje que no ha solicitado es el an-
timarketing”, opina David Boronat,
socio fundador de Multiplica, consulto-
ra sobre internet. Bajo su punto de vista,
laimposibilidad que existe en Espafia de
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Acto de presentacion de la candidatura del PSOE de Jun (Granada), que pudo seguirse el jueves por internet y movil.

Millones en donaciones ‘on

En la recoleccién de votos |
y délares por internet, !
los estadounidenses
crean escuela. Varios de-
mocratas en la carrera
hacia la Casa Blanca,
que tendra su culmina-
cién en 2008, han tenido
en la red el punto de
partida de sus aspiracio-
nes. Barack Obama, se-

nador por Illinois, Hi-
llary Clinton, senadora

1ne’

nes a partir de 10 dé6lares
para la campaia. El can-
didato reconoce que ya
tiene en la cuenta 6,9 mi-
llones de délares proce-
dentes de mas de 50.000
donaciones online. Y Ri-
chardson también se
abre a las tarjetas Visa de
sus seguidores a través
del entorno digital.

Tal es el interés de la
politica estadounidense

por Nueva York, y Bill
Richardson, gobernador

Presentacion de la candidatura de Hillary en la web.

por la tecnologia que em-
presas como Rights-

de Nuevo México, han
usado sus web persona-
les —-incluso antes que la
tele- para presentar sus
candidaturas a las pri-

marias de su partido.

La web de Clinton reci-
be miles de visitas y a
todas se les pide que
dejen su correo electroni-

co. Todo un ejemplo de
cOmo reclutar buzones a,
las que enviar propagan-
da electoral. La pagina de
Obama recoge donacio-

Group, Mobile Voter y
Mobile Accord nacen
para la gestion de campa-
nas electorales a través
del teléfono movil.

que los partidos capten donativos o
hagan afiliados a través de lared deja a
este canal a aflos luz de sus aplicaciones
politicas en EE UU. “Los partidos en Es-
pafa crean sus web en campaia y las
abandonan un dia después de las elec-
ciones”, lamenta Boronat.

Multiplica ha medido la incidencia de
la estrategia web en dos grandes cam-
pafias: la de 2004, previa a las eleccio-

El PSOE del municipio

granadino de Jun
ha lanzado su lista
alaalcaldia a través
del teléfono mavil

nes generales, y la que antecedi6 a los
altimos comicios catalanes. En ambos
casos, los partidos suspendieron por no
contar con estrategias online a largo
plazo. A juicio de Boronat, se trata de un
error de enfoque que no se ha subsanado
en la presente campaifia: “No se piensa
en el votante indeciso y sblo se atrae a
periodistas, rivales y simpatizantes. Las
paginas actuales suman pocos votos”.

LA POLITICA
EXPLOTA LA
‘BLOGOSFERA’

‘CIBERVOLUNTARIOS’

» EIPSOE busca simpati-
zantes dispuestos a crear
opinion en internet, lo que
el partido ha denominado
cibervoluntarios. Las ins-
trucciones para crear un
blog progresista se en-
cuentran en Psoe.es. Una
vez en la red, el responsa-
ble del blog dara a conocer
sus reflexiones y propues-
tas tanto al PSOE como a
la audiencia. En Cataluiia,
CiU (www.ciu.cat) se ha
hecho con una red de 136
blogs afines, la mayoria tu-
telados por politicos.

HIMNOS EN MP3

= Version lenta, sinfonica,
de fiesta e incluso version
bakalao. El himno del Par-
tido Popular se puede
bajar en formato MP3
hasta en ocho versiones
distintas desde la pagina
web oficial www.ppma-

drid.es. En la misma direc-
cion hay 40 foros abiertos
en los que se debate
sobre temas tan variopin-
tos como la energia del
siglo XXl o la conciliacion
entre trabajo y familia.

VARA-TV

o Guillermo Fernandez
Vara, sucesor de Rodri-
guez lbarra en la candida-
tura socialista a la Junta
de Extremadura, cuenta
con una de las web (vara-
presidente.es) mas inte-
ractivas del panorama po-
litico espanol. El candidato

extremenio tiene en la pa-
gina un canal de television
(VaraTV), un blogen el
que cuenta las anécdotas
del dia a dia de la campa-
fAay un chat en el que ha
quedado con los ciudada-
nos el proximo 20 de abril.

A LA CAZA DEL "MAIL

» Laweb de EAJ-PNV
(www.eaj-pnv.com) utiliza
su pagina principal para
captar correos electroni-
cos a los que enviar su
propaganda electoral.




